	
B-III – Charakteristika studijního předmětu

	Název studijního předmětu
	Výzkum strategie

	Typ předmětu
	Volitelný
	doporučený ročník / semestr
	1. roč.

	Rozsah studijního předmětu
	8 hod. + 4 hod. ind. konzultací
	hod. 
	12
	kreditů
	

	Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence
	

	Způsob ověření studijních výsledků
	Zkouška
	Forma výuky
	[bookmark: _GoBack]Přednáška + individuální konzultace

	Forma způsobu ověření studijních výsledků a další požadavky na studenta
	Zpracování systematické rešerše literatury v oblasti příslušného disertačního výzkumu;

	

	Garant předmětu
	prof. Ing. Jiří Hnilica, Ph.D.

	Zapojení garanta do výuky předmětu
	podíl na přednáškách, zkouškách

	Vyučující
	

	prof. Ing. Jiří Hnilica, Ph.D., doc. Ing. et Ing. Ondřej Machek, MBA, Ph.D., Mgr. Tomáš Ryška, Ph.D.

	Stručná anotace předmětu
	

	Zaměření předmětu
Cílem předmětu je seznámit posluchače se současnými klíčovými koncepty, teoriemi a výzkumnými přístupy v oblasti strategie. V předmětu se budou diskutovat různě zaměřené vybrané články z odborných uznávaných výzkumně zaměřených periodik. V rámci individuální práce následně zpracují systematickou rešerši literatury v úzce vymezené oblasti jejich disertační práce.

Výsledky učení
Po úspěšném absolvování kurzu budou studenti umět:
- zhodnotit hlavní koncepty, teorie a výzkumné přístupy v oblasti strategie;
- klasifikovat typy výzkumných článků a identifikovat jejich silné a slabé stránky;
- popsat specifika významných impaktovaných časopisů v oblasti strategie;
- zpracovat systematickou rešerši literatury v oblasti tématu jejich disertační práce.
 
Obsah předmětu
1) Co je strategie? Strategie, stakeholdeři a udržitelnost;
2) Tvorba hodnoty, firemní zdroje a schopnosti;
3) Znalosti, inovace a změna;
4) Top management a strategické rozhodování;
5) Specifika strategie SMEs a rodinných firem;
6) Zpracování working paperu a zpětná vazba;


	Studijní literatura a studijní pomůcky
	


	Povinná:
DAGNINO, G. B. Handbook of Research on Competitive Strategy. Edward Elgar Publishing Ltd., 2012. ISBN: 978 1 84720 044 0

MAZZOLA, P. & KELLERMANNS, F. W. Handbook of Research on Strategy Process. Edward Elgar Publishing Ltd., 2012. ISBN: 978 0 85793 332 4.


Doporučená:
MARITAN, C. A. & PETERAF, M. A. Competitive Strategy. Edward Elgar Publishing Ltd., 2011. ISBN: 978 1 84844 232 0

OLK, P. Strategy Process. Edward Elgar Publishing Ltd., 2011. ISBN: ISBN: 978 1 84844 260 3

PETTIGREW, A. -- THOMAS, H. & WHITTINGTON, R. Handbook of Strategy and Management. SAGE Publications Ltd, 2009. ISBN: 9781848608313

TODOROV, K. -- SMALLBONE, D. Handbook of Research on Strategic Management in Small and Medium Enterprises. IGI Global, 2014. ISBN-13: 978-1466659629

Studijní pomůcky: 30 vybraných článků, které nejlépe představují současný stav výzkumu v dané oblasti a zároveň hlavní typy článků (systematic literature review, metaanalýza, koncepční článek, kvalitativní empirické články, kvantitativní empirické články na základě primárních dat a na základě rozsáhlých datasetů.

	Informace ke kombinované nebo distanční formě

	Rozsah konzultací (soustředění)
	
	hodin 

	Informace o způsobu kontaktu s vyučujícím
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