	
B-III – Charakteristika studijního předmětu

	Název studijního předmětu
	Ekonomie firmy a odvětví

	Typ předmětu
	[bookmark: _GoBack]Povinně volitelný
	doporučený ročník / semestr
	1. roč.

	Rozsah studijního předmětu
	5 dnů po 8 hod.
	hod. 
	40
	kreditů
	

	Prerekvizity, korekvizity, ekvivalence
	

	Způsob ověření studijních výsledků
	Zkouška
	Forma výuky
	Semináře v anglickém jazyce

	Forma způsobu ověření studijních výsledků a další požadavky na studenta
	Hlavní povinností studenta je odevzdat článek, který využívá nástroje ekonomické analýzy k analýze reálných problémů. Článek by se měl týkat témat pokrytých v tomto kurzu, případně v povinné či doporučené literatuře. Je očekávána plná aktivní účast studentů na přednášce a seminářích, čímž se myslí znalost článků z pre-readingu a věcné zapojení se do diskuze.

	

	Garant předmětu
	Ing. Marek Hudík, Ph.D.

	Zapojení garanta do výuky předmětu
	Vedení seminářů, konzultace

	Vyučující
	

	Ing. Marek Hudík, Ph.D.

	Stručná anotace předmětu
	

	Zaměření předmětu
Cílem kurzu je představit a diskutovat vybrané teorie, metodologie a empirická fakta, která pomáhají pochopit chování firem v různých prostředích. Kurz obsahuje pět hlavních témat (jeden výukový den, jedno téma). Každé z těchto témat je dále členěno na 3-4 podtémata. Ke každému podtématu bude přiřazen 1 článek, který bude v rámci semináře podrobně diskutován (1,5-2h na jeden článek). Tyto články studentům napomohou k hlubšímu pochopení ekonomických jevů a zároveň studentům umožní osvojit si různé přístupy k analýze těchto jevů. V rámci individuální práce studenti zpracují článek týkající se témat kurzu a jejich dizertační práce. Očekává se, že studenti v této práci napodobí styl a způsob argumentace, který si osvojí četbou povinných a doporučených článků.

Výsledky učení
Po úspěšném absolvování kurzu budou studenti umět:
- vysvětlit přednosti a limity hlavních teorií a konceptů v teorii firmy a organizaci odvětví,
- aplikovat teorie k vysvětlení či predikci jevů na úrovni firem a odvětví a posoudit validitu daných teorií,
- formulovat hypotézy ohledně jevů na úrovni firem a odvětví,
- kriticky zhodnotit empirické poznatky v oblasti teorie firmy a organizace odvětví,
- vysvětlit výhody a limity ekonomického přístupu k analýze firem a odvětví,
- vyhodnotit možnosti přenosu poznatků z ekonomické analýzy do praktického využití.

Obsah předmětu
I The Theory of the Firm
1. The holdup problem
2. Principal-agent problem
3. Organization of economic activity

II Product Differentiation
1. Location models
2. Advertising
3. Consumer inertia

III Strategic Behavior
1. Price discrimination
2. Bundling and tying
3. Entry and deterrence

IV Product quality and information
1. Demand for quality
2. The market for lemons
3. Quality-signaling games

V. Selected Industries
1. Fads and fashion
2. Network industries
3. Public roads and congestion
4. Adoption of new technologies

U každého diskutovaného článku by studenti měli být schopni odpovědět na tyto otázky:
· Jakou otázku se článek pokouší zodpovědět?
· Jakou odpověď dává na danou otázku?
· Jaká jsou hlavní argumenty uvedené na podporu dané odpovědi?
· Jak by mohla být studie provedena lépe? 
· K jakým novým hypotézám, teoriím může vést? V čem ji osobně ne/vidíte za inspirativní; proč?

	Studijní literatura a studijní pomůcky
	


	Povinná:
Tirole, Jean (1988). The Theory of Industrial Organization. Cambridge and London: The MIT Press.
Shy, Oz (1995). Industrial Organization: Theory and Applications. Cambridge and London: The MIT Press

Doporučená:
Belleflame, Paul & Peitz, Martin (2010). Industrial Organization: Markets and Strategies. Cambridge: Cambridge University Press
Schmalensee, R., Armstrong, M., Willig, R. D., & Porter, R. H. (Eds.). (1989). Handbook of industrial organization (Vol. 1-3). Amsterdam: North-Holand.
Gibbons, R. & Roberts, J. (eds.). (2013): The Handbook of Organizational Economics. Princeton: Princeton University Press.

Studijní pomůcky: Cca 15 vybraných článků z předních světových žurnálů ke každému podtématu z oblasti teorie firmy a organizace odvětví. Články jsou vybrány tak, aby byly relevantní pro různé oblasti ekonomie a byznysu.
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